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A fogyasztás szociológiája
Bányai Borbála – Kristóf Luca
Talán nem is gondolnánk, hogy mennyi szociológiai vizsgálódásra alkalmas téma kapcsolódik a fogyasztás fogalmához. Az olyan társadalmi jelenségek, mint a reklám, a divat, a pláza, maguktól értetődően függnek össze a fogyasztói magatartással, de a turizmus vagy a műélvezet fogyasztás-szempontú vizsgálata is érdekes eredményekre vezethet. A kurzus során a fogyasztás szociológiai elméleteit a legkülönbözőbb témákra fogjuk alkalmazni. Elemezzük többek között a hivalkodó ingaórákat, az aluljárók álindiánjait, a túrázó reálértelmiségieket, a melegszendvics általi státuszmegszerzést, az olcsó klasszikus CD-ket vagy a menzai főzelékek elnyomó szerepét.
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3. Az áruház és a pláza – Foucault panoptikuma a Nyugati téren

Mary Douglas: In defence of shopping. In: Pasi Falk – Colin Campbell: The shopping experience, Sage, 1997
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Bethem Bennel: Masculinity and men’s lifestyle magazines. Blackwell, 2003
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